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３　　商工業振興の提案

　Ⅰ　練馬区の現状と課題

区民・消費者からの視点事業者からの視点
ａ既存産業の発展策

売れる商品づくりの
ためのマーケティン
グ、デザイン力向上
のための仕組み作り

ｂ時代の変化に対応
した新規分野への参
入　起業・創業の推
進

事業継続が難しい事
業者と今後の発展が
期待される事業者と
のスムーズな入れ替
えを促進する
　
既存企業の新規分野
への進出や、起業・
創業による新しい産
業を目指す

ｃ地域資源の掘り起
こしと活用

区の特長や強みを新
事業や産業活動に生
かす

ｄ地元産業への理解
促進

地域の産業に対する
住民の理解を深め、
関心と関わりをもっ
てもらう

ｅ区民生活の向上

区民の需要を満た
し、区民生活がより
便利になるような新
しいサービスの導入

ｆ区民と産業の交流
推進

区民が地域の商店街
や個店を利用しやす
くなるよう、地元産
業を身近な存在にす
る

・品揃えノウハウ
教室やアドバイ
ザー等の派遣事業
実施＊

・区内企業の製品
を販売するアンテ
ナショップ＊

・大学の芸術学部
と連携したデザイ
ン力強化講座＊

・売上増加商店へ
のスタディツアー
＊
　　ｅｔｃ・・・

・インキュベート
施設を設置し、同
時に総合的に支援
するワンストップ
窓口を設置＊

・共同ホームペー
ジの創設＊

・廃業店を活用
し、新規店を誘致
するための不動産
オーナー事業の仕
組みづくり＊

・三大学と区内産
業界との交流事業

・アニメのイベン
ト実施

・イベントで限定
アニメグッズを販
売

・練馬キャベツを
用いた餃子、練馬
大根おろし醤油
　　ｅｔｃ・・・

・地域産業の体験
見学会

・伝統産業業者と
伝統産業に関心を
持つ人との橋渡し
を区がコーディ
ネート

・ねりまものづく
り紹介データバン
クの設立＊

　Ⅱ　練馬区の商工業振興の方向性

・高齢者向けコン
シェルジュサービ
ス
＊

・子育てママ用宅
配サービス＊

・空き店舗を活用
したコミュニティ
交流事業や買物環
境の整備

・商店街専門家に
よるワンポイント
アドバイス*

・ねりまの三ツ星
店を選定＊

・消費者の意見、
要望などをビジネ
ス情報として生か
す仕組みの創設＊
（仮称）70万人モ
ニター制度

１　練馬区商工業振興のグランドデザイン
　
　　　　　■みどり、自然と共存し、育む産業活動の支援

　　　　　　　■区民活動の活性化に寄与する産業活動の支援

　　　　　　　■まちの魅力を引き出し、にぎわいをもたらす産業活動の支援

　　　　　　　■時代の変化に対応した産業振興への支援*

１　区の特徴と商工業の現状
区の特徴
＜住みやすさ＞
・７０万の人口規模
・ファミリー層が多く居住
・定住意向が高い
・都心へのアクセス良好

＜みどり、自然の豊かさ＞
・緑被率２３区中№１
・自然の名所が多い

区の商工業の現状
＜厳しい経営環境＞
・中小企業が多い
・売り上げが継続的に減少している
・住宅化の進行に伴い、工場数が減少
・交通網の発達やIT環境の整備に伴い、消費が流出
・生鮮三品を初めとした物販店の減少＊

＜転換期を迎える商店街＞
・高い現状維持志向と衰退見込み＊
・商店街の空洞化やさびれの進行＊
・経営者、顧客、得意先の高齢化＊
・低い事業継続意向＊
・区民の商店街への高い期待と低い利用率＊

＜豊富な産業資源＞
・都市型農業
・アニメ産業の集積地
・独自の産業：漬物産業や伝統工芸
・３つの大学が立地

２　区の商工業の課題

■商店街の消費者ニーズへの
対応

■製品価値の向上

■販売方法やPRの充実

■経営の改善

■事業転換促進の実現＊

■住宅と共存した工業の発展

■資源の効果的な活用

■にぎわいの創出につながる
　来街者の増加

■商店街の活性化＊

■進行する高齢化への対応＊

２　商工業振興の方向性

　Ⅲ　　商工業振興の推進

1　商店街、産業界での取り組み

・具体的取組の推進主体の整理
　（商店街、事業者、区民、行政の役割分担）

２　行政に期待するもの

・行政に期待する役割の整理


