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メンバー一覧

氏名 所属

委員長 平田 満

副委員長 田口 和子 相談情報ひろば ハーモニー北町スタッフ

会計 平田 矢須子 ニュー北町商店街

田中 昭枝 民設子育てのひろば「かるがも親子の家・北町」スタッフ）

白根 久美子 北町旧跡研究会

池之谷 正江 青少年育成地区委員会／相談情報ひろば ハーモニー北町ス
タッフ／北町旧跡研究会

野瀬 道代 野瀬商店／北町旧跡研究会

小林 由美 北町2丁目町会（婦人部長）

中崎 リリ ミニコミ誌 ミニョン編集長

区職員 横山 雄希 区民部国保年金課こくほ給付係

桑田 寿々 環境部みどり推進課みどり計画係

佐々木 善之 教育振興部学務課幼稚園係
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事業目的

３年間の到達目標

北町の『地縁』が希薄化していく中で、特に北町に引っ越してき

たばかりの若い世代の地域活動への参加が少ないことに着目。

住民参加型地域情報紙『しもねり・かわら版』の作成活動を通じ、

北町の特色を活かしながらコミュニティの醸成を図る。

町会や地域イベントに若い世代が参加し、地域コミュニティが

活性化される。

町に顔見知りが増え、災害時など、『助け合える関係』を目指す。
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平成30年度(１年目)の取り組み

しもねり・かわら版の発行

主催イベントの開催

創刊号から北町1丁目～3丁目

約7600世帯全戸配布！

子育て世代を対象とした
イベントを開催しました。

「ノースファミリーとおとあーと」
2019年3月17日（日）

SNS(Facebook)による情報発信

2018年6月29日初投稿！
【投稿回数】28回
【フォロワー】50人
（2019年3月末時点）

創刊準備号 2018年7月1日 発行
【発行部数】500部

創刊号 2018年10月25日 発行
【発行部数】10,000部

第２号 2019年１月25日 発行
【発行部数】10,000部
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課
題
１

平成30年度の課題

① 地域コミュニティに参加しない理由や、
住民のニーズを知ることが必要。

② 単なるイベント情報誌で終わらせるの
ではなく、紙媒体特有の「蓄積性」を
活かした内容にする必要がある。

④ 住民に身近で、参加のしやすいテーマ
設定にする必要がある。

・かわら版全戸配布の強みを
活かしたアンケートの実施

・紙面を一度見て終わりではなく、
保管してもらえるように。
商店街マップ、北町防災特集、
イベントカレンダー

・新たな読者参加型
読者投稿記事の新設

（ペット自慢、北町のふじさん）

住民に当事者意識を
持ってもらう

③ 地域の魅力や課題を分析したテーマ
設定にする必要がある。

令和元年度の取り組み
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課
題
３

課
題
２

平成30年度の課題

補助終了後の、安定的・継続的
な運営のための、資金面・人手
面の工夫。

・SNS(Facebook,Twitter)の
フォロワー数の推移

・しもねり・かわら版に
有料広告を掲載

事業の成果をどのように測る
のかを明確化する。

令和元年度の取り組み

・地域団体、町会等との情報
提供･発信していける関係づ
くり

・今まで地域活動に参加して
いなかった人が、ノース
ファミリーを通して、地域
で活動するようになった人数
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令和元年度の事業進行

しもねりかわら版

イベント等 SNS活用 通年活動
年月 第3号 第4号 第5号

H31年4月

R元年5月

6月

7月

8月

9月

10月

11月

12月

1月

2月

3月

制作

企画

アンケート実施

チ
ラ
シ
に
よ
る
北
町
情
報
の
収
集

制作

Facebook

随時
更新

Twitterの
併用を開始

地区祭出店

Twitter

随時
更新

5/25配布

9/25配布

1/25配布

・有料広告開始

・イベントカレンダー
リニューアル

・商店街MAP

・読者投稿新設
(我が家のペット自慢)

・北町防災特集
・読者投稿

(北町のふじさん)

地
域
団
体
・
町
会
等
と
の
関
係
づ
く
り
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令和元年度の取り組み結果①-1

「アンケート」実施

「しもねり・かわら版」第４号にアンケート用紙を差込で配布。
用紙回答とネット回答により募集。

質問内容
①回答者層を分析するための質問
年齢、性別、居住場所、居住歴、世帯構成

身近な北町の情報をどのように得ていますか?

②「しもねり・かわら版」に関する質問
北町で知りたい情報について教えてください。
しもねり・かわら版第4号でよかった記事はなんですか?
かわら版の紙面づくりに参加するとしたらどのようなものに
興味がありますか?

③地域活動に関する質問

現在、北町の町会や商店街、学校などの地域活動に参加して

いますか？参加していない場合、その理由は？
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令和元年度の取り組み結果①-２

「アンケート」結果 n=206

回答者層…
『居住歴が短くファミリー世帯の働く女性』であり、ターゲット層とマッチしている。

北町の情報収集方法…
約6割の人（206人中130人）がかわら版で情報収集をしている。

知りたい情報…

イベント情報やセール等お得情報。しもねりかわら版の情報とマッチしている。

紙面づくりに参加するとしたら…
手軽さからか投稿であれば参加しても良いと回答する割合が高かった。

地域の活動に参加していない理由…
「時間がない」、次いで「情報がない」。
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令和元年度の取り組み結果② 紙面の内容

紙媒体の特性を活かした「蓄積性」のある紙面内容へ
冷蔵庫に貼ってもらえるような実用性のある情報掲載方法に変更
例えばイベントカレンダーはピックアップしたイベントだけを掲載していたが
地域のあらゆるイベントを包括的に掲載することで、一定期間捨てずに持ってもらえる。
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令和元年度の取り組み結果③ 紙面の内容

地域の「魅力」や「課題」を分析したテーマ

北町の売りともいえる「商店街」。
大型スーパーでなくとも、必要なものを揃え
ることができる。
身近であることを意識し、取材した。

▼北町３商店街特集（第４号） ▼北町の防災特集（第５号）

魅力 課題

台風での被災等、今年度は防災の意識が高
まった年。消防団の募集や、具体的な避難場
所を記載意識が高いうちに防災への当事者意
識をもってもらえるよう記事を作成。
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令和元年度の取り組み結果④

「身近で参加しやすい」を狙った紙面内容へ

読者投稿 体験記者

▲我が家のペット自慢大会！（第４号） ▲北町のふじさんみーつけた！（第５号）

スマホやPCから気軽に投稿。
ニックネームでの投稿可能。

関心の高い記事で体験記者を募集。

北町のお買い物体験（第４号）▶

避難拠点防災訓練体験（第５号）▲

4号、５号、６号合わせて19件の投稿。

申込者数

昨年度 ６名

今年度 10名
12



令和元年度の取り組み結果⑤

SNSで「リアルタイム」な情報発信
「しもねり・かわら版」は紙面に限りがあることや、発行回数の制限などがある。
しかし、北町にはたくさん発信したい情報があふれている。紙面では伝えきれなかった情報や急にわかっ
た情報、時期にあった告知など、インターネットの特性を活かして情報発信しました。

Facebook
投稿85件 フォロワー96人

（H30年度末 28件,50人）

twitter投稿
84件

13



令和元年度の取り組み結果⑥

「有料広告」開始
北町1丁目～3丁目に全戸配布しているため、北町地域に絞って広告を出したい人は魅力的。
スポンサーになりそうな商店等に営業活動を行い、広告主を開拓した。

▲第３号 広告欄
▲第５号 広告欄

▲第４号 広告欄

4件の広告掲載
32,240円の収益
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令和元年度の成果（効果）

成果

 取材活動を通じ、地域との関係を強化できた
商店街（第４号）や各町会、サークル（第５号）など

 地域の橋渡しとしての役割
地域のニーズをつなげる

 読者からの反響、口コミを探ることができた
アンケートの自由記述欄、SNSフォロワー増加など

⇒ノースファミリー、かわら版の知名度向上を実感！

【読者の感想】
「かわら版を読むと 長く住ん
でいても知らないことが多いと
感じました。」

「引っ越してきたばかりで知ら
ないことばかりなので，とても
楽しく読んでいます！」
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令和元年度の課題

課題

紙面上で伝えられる情報量には限界がある
読者からの幅広いニーズにどう応えるか

地域情報をいかにタイムリーに伝えられるか

ノースファミリーの支援者を増やす
北町の情報発信の担い手として、地域から情報等

援助を受けられる関係づくり
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令和３年度以降の展望

北町の地域情報入手から情報発信までを自立的に運営
→住民・団体の交流や地域活動への参加を促進する

ノースファミリー
実行委員会

町会 商店街 北町大家族・旧跡研究会 地域サークルなど 資金的支援・情報提供

関心＆参加

地域に参加地域に参加

出資・地域の情報提供

地域の情報を集約して
タイムリーに発信

出資

情報
発信

情報の集約・発信

・生活に役立つ情報
・魅力的なコンテンツ

しもねり・かわら版紙北町の情報を集約したHP・SNS

住民

・地域のイベント情報

情報
提供

関心
参加

関心
参加
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令和２年度の計画
かわら版

ＨＰ構築 SNS
年月

R2年4月

5月

6月

7月

8月

9月

10月

11月

12月

R3年1月

2月

3月

第７号発行

第６号発行

ﾘﾆｭｰｱﾙ号発行

Facebook

twitter
随時更新

仕
様
検
討
・
協
力
依
頼
・
開
発

仮稼働第８号発行

本稼働

読
者
へ
周
知

【令和３年度以降への取り組み】

北町の情報を集約したホーム
ページの開設

かわら版全戸配布廃止を見据え
た、手配り窓口・配布店舗の拡大

地域情報の提供等を担うサポー
ター会員確保に向けた仕組み作り
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